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Berlin

Werbeagenturen verklagen Senat auf Schadenersatz

Kldiger sehen sich wdhrend der Ausschreibung zur neuen Kampagne ,be Berlin® unfair behandelt

VON JAN THOMSEN

ie unter dem Slogan .be Berlin®

angelaufene Image-Kampagne
des Senats hat jetzt offenbar ein ju-
ristisches Nachspiel. Vier unbertick-
sichtigte Werbe-Agenturen, die sich
im Oktober 2007 an dem Wettbe-
werb zur Entwicklung der Kampag-
ne beteiligt hatten, haben angekiin-
digt, heute vor dem Landgericht auf
Schadenersatz zu klagen, weil es ih-
rer Ansicht nach ,Unregelmifigkei-
ten im Vergabeverfahren" gegeben
hat. Den Klagewert beziffert ihr
Rechtsanwalt Christoph Najberg
laut einer Pressemitteilung des
Kommunikationsportals Kontak-
ter” aufl voraussichtlich zwischen
5 000 und 10 Euro®,

Enttiiuschung iiber das Ergebnis

In elnem Blog - einem Online-
Diskussionsforum unter www., just-
berlin.co.nr - hatten vor ein paar
Waochen bereits die beiden jungen
Grafik-Designer Andrea Horn und
Marc Arroyo ihre Enttiuschung
iber den Ausgang der Kampagnen-
ausschreibung thematisiert. Beide
hatten unter dem Slogan Just
Berlin® eine von Grundidee und
der duBeren Anmutung her verblif-
fend dihnliche Kampagne entworfen
wie die spiiteren Sieger, die das .be
Berlin®-Konzept einreichten. Es gab

zwar, als die Beschwerde kurz dar-
auf fiir eine offentliche Debatte
sorgte, einen Verstiindigungstermin
und einen Briefwechsel mit dem Se-
nat und seinem Kampagnen-Bera-
ter, dem Werbeexperten Jochen Pli-
cking. Dies blieb aber ohne Eini-
gung, sagie Andrea Horn von ,Just

Be.rlin® gestern der Berliner Zei-
tung. .Daher klagen wir jetzt."
Besonders die Rolle von Senats-
berater Pliicking sehen die vier kla-
genden Agenturen JustBe.rlin®,
«Highlifes/Die  Ideenmanager”,
«Difficulté Wiinkil” und .Antonber-
ta Design® kritisch. Plicking, der

Konzept: Die beiden
Grafikdesigner Andrea
Horn und Marc Arroyo
haben 2007 mit .Just
Be.rlin" als Slogan
einen Entwurf fur die
Image-Kampagne des
Senats eingereicht. hr
Konzept mit kombinier-
ten Kurzphrasen
{,Be.European”) gleicht
dem spateren Sleger-
entwurf verbliffend.

BLE/MAREUL WACHTER

auch an der Berliner Universitit der
Kiinste (iber Markenkonzepte lehrt,
harte laut Senatssprecher Richard
Meng eine .Vorsortierung” der ein-
gereichten Bewerbungen vorge-
nommen; aulerdem ist seine
«kleinundpliicking  markenbera-
ung GmbH" als Strategie-Berater

an der Kampagnenentwicklung be-
teiligt. Pliicking ist allerdings auch
Aufsichisrat der Agentur . Fiinfwer-
ken Design AG" aus Berlin, einem
der spiiteren Sieger: Den Zuschlag
fiirs Gesamtkonzept erhielt die Ber-
liner Agentur Embassy, die Aus-
schreibung filrs Kommunikations-
design gewann die Fiinfwerken De-
sign AG.

Informationspflicht verletzt?

Andrea Horn von .Just Berlin®
sagte, der Senat habe iiber seine
Rechtsanwaltskanzlei zwar darauf
verwiesen, dass die jetzt klageberei-
ten Agenturen schon aus .formellen
Grilnden"” ausgeschlossen worden
seien. ,Wir haben aber wiithrend der
Ausschrelbung nie eine Mittellung
dariiber bekommen®, sagte Horn,
Ihr Rechtsanwalt Najberg argumen-
tiert, dass dies zu den Informations-
pflichten des Senats gehiirt hiitte -
damit jeder Bewerber noch rechi-
zeitig formal korrekie Bewerbungen 1
abgeben kiinne.

Senatssprecher Meng sagte ges- |
tern, man sehe der Klage sehr go
lassen”™ entgegen. JDas Verlahren
war aus unserer Sicht villig in Ond
nung.” Plilcking habe eine organisa
torische  Aufgabe  (bernommimn,
aber keine Inhaltlichen Entschel
dungen getroffen, Es sel aber jedem
unbenommen 2o kligen.
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