.be Berlin™:
Ist der Slogan
gestohlen?

Agenturen werfen sich Ideendiebstahl
vor. Gerangel um eine Internet-Adresse

B Yon Joachim Fahrun

Jerlin ist voller kreativer Men-
schen. Wenn Hunderte von thnen
sich tiberlegen, wie sich denn die
Stadt in einer Imagekampagne
prasentieren konnte, kommen
viele auf ahnliche Gedanken. So
hat sich emne kleine Agentur schon
Monate vor dem Kampagnenstart
die Internet-Adresse Be Berlin si-
chern Und eine Woche
nach der Priasentation _be
Berlin® schwirren Plagiatsvor
wiirfe durch die Szene

Jas ist im Prinzip unsere
Kampagnenidee®, sagt die Grafi
kerin Andrea Horn. Sie hat mit ih-
rem Partner Mare Arroyo im Ok-
tober 2007 thre Vorschlige in der

lassen
von

Senatskanzler eingereicht. Unter
dem Motto just Be riin” schlugen
die Werber Begriffsreihen vor, wie
sie auch in der offiziellen Kampag-
ne verwendet werden
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Be. Expressionist

e Impressiomst
Be.Dadaist
Just.be.rlin® heibit es bei thnen
Sei Stadt, set Wandel, sei Berlin®,
lautet beispielsweise eine Zeile
der offizmiellen Kampagne

Horn fihlt sich ausgebremst
Nachdem die Vorschlige
wurden mehrere

einge-
gangen waren
Agenturen aufgefordert, aus ih-
ren Vorschlidgen die endgiltige
Form zu entwickeln. .Wenn alle
bisschen beteiligt

ein werden,

miussten wir auch ein Stiickchen
Kuchen

Andrea Homn

vom abkriegen”, sagte

Viele Yarianten eingereicht

latsdchlich hatten vier Bewerber
sich das Preisgeld von 70 000 Euro
geteilt, weil sie alle den Slogan be
Berlin® vorgeschlagen hatten. [he
Agentur Embassy machte
Rennen mit ithrem Konzept, die
Berliner mit ihren persénlichen

das

Geschichten in den Mittelpunkt
zu ricken und sie auf Plakaten
durch eine stilisierte rote Sprech
blase sprechen zu lassen. Der be-
griffliche Dreiklang wie zum Be:-
spiel sel welt, sei offen, sei berlin®
stammt von der Agentur We do
die das Gesicht der Kiil‘!n}.r:l;-'m-
schlieflich mit Embassy ausar-
beitete

Christoph Lang von der Wirt
schaftsfordergesellschaft Berlin
Partner, die _be Berlin® im Auf

Die Agentur Arroyo & Horn entwar viele
Slogans: Auch sie nennen Gegensitze —
sel Bidr, sei Sklave, sei aktiv, sei passiv
(oben, mittleres Bild) — und sollon die
Vielseitigkeit Berfins verdeutlichen.
Unten die offizielle Kampagne mit stili-
sierter Sprechblase i

sel stadt
sel wandel
sei berlin

)

trag des Senats betreut, nennt
den Vorwurf des Ideenklaus _ab-
e Berhn® unterscheide
gich deutlich von den Vorschligen
der beiden Kntiker. Es gehe dar-
um, Gegensétze zu benennen. Der
Slogan _be Berlin® sei in vielen Va-
rianten eingerecht worden. ,So
was liegt inder Luft®, sagte Lang
Tatséchlich hatten schon frither
junge Kreative sich _be Berlin®
emnfallen

wemng

lassen. Philip Eggers-
gliB von der Mini-Agentur High-
lifes mit Sitzen in Heidelberg und
Zaonskirchplatz hatte
schon im Marz 2007, also lange

am sich
vor dem Start der Kampagne, die
Internetseite _www.beberlin.de®
gesichert. Darauf gibt er Tipps fiir
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.Ich bin ain Berliner” — Arrayo & Horn verwendan gin Foto des frilheren US-Prisidenten John F. Keanedy

Neuberliner, wirbt fur eine Film-
aktion und emn Modelabel. Im
Herbst beteiligte er sich auch an
der Ausschreibung. Aus formalen
Grinden, so heillt es, sei er aber
im Verfahren aussortiert worden

EggersgliB versuchte, mit seiner

Domain mit dem Land Berlin ins
Geschaift zu kommen. Zun#chst
waren die Gespriiche an Geldfor
derungen des Jungunternehmers
gescheitert. Nun spricht man wie
der miteinander, denn die Organi-
gatoren sind fir den internationa-
len Auftntt der
schon sehr an der Internet-Adres
se www.beberlin.de
Es geht mir nicht darum, etwas
zu blockieren®, sigmalisiert . Eg

Jerlin Werbung

interessiert

gersglill Kompromissbereit
schaft
Berlin Partner wiederum si-

cherte sich die Internetadressen
www.sel.berlinde und
berlin.de
den Kampagnen-Seiten, Gibt man
www.be berlin.de ein, wird auf die
offizielle Internetseite von Berlin
Partner umgelettet
Senatssprecher Richard Meng
ist micht tberrascht tiber die De
batten nach der Kampagnenpri
sentation. Auch dass viele dhnh-
che ldeen entwickeln, sei nicht un-
gewohnlich. Bei mehr als 300 Tedl

WWW. s

nehmern an der Ausschreibung
sei das _Risiko relativ grol, dass

uns unts r!vgt'ln' ,-\-,:l nluren ainen

Damit landet man auf

reinwiirgen” wollten. Berlin Part-
ner 18t bemiiht, sich Markenrech-
te fiir alle Elemente der }\‘ilnlpd;_'
ne schiitzen zu lassen. Gegen Pi-
raterie wolle man gerichtlich vor-
gehen,
Berlin-Partner-Sprecher  Lang
Nachdem der Slogan einige Tag:
der Prasentation durchgesi
ckert war, haben einige Trittbrett
fahrer begonnen, ihn fiir ihre Pro
;\Il:'h Ihl‘ Tem
pelhof-Befiirworter sprangen auf
den Zug auf, als sie dber die Agen-

sagte

vOor

dukte zu nutzen

tur Publicis Consultants aufl der

Berlin-Internetseite
Zur
Banner mit .Be Berlin

offiziellen

zeitgleich Prasentation ein

Be Tem.-
pelhof™ laufen hieBen



