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»be Berlin®“: Ist der Slogan gestohlen?

Agenturen werfen sich Ideendiebstahl bei der Imagekampagne vor — Gerangel um Internet-Adresse

-

Von John F. Kennedy iber die Neue Nationalgalerie und die Mauer (siehe oben): Die verschiedenen Motive der Just Be.rlin®-

Kampagne von Andrea Hom und Marc Arroyo
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ANDREA HORN UND MARC ARROYO

Von Joachim Fahrun

Bervin - Berlin ist voller kreativer
Menschen. Wenn Hunderte von ih-
nen sich berlegen, wie sich denn die
Stadt in einer Imagekampagne prii-

sentieren kinnte, kommen viele auf

dhnliche Gedanken, So hat eine klei-
ne Agentur schon Monate vor dem
Kampagnenstart die Internet-Adres-
s¢ .Be Berlin® sichern lassen. Und
eine Woche nach der Prisentation
von . Be Berlin® schwirren Plagiats
vorwiirfe durch die Szene.

«12as ist im Prinzip unsere Kampa-
gnenidee”, sagt die Grafikerin And
rea Horn. Sie hat mit threm Partner
Marc Armrovo im Oktober 2007 ihre
Vorschliige in der Senatskanzlei ein
gereicht. Unter dem Motto Just Ber-
lin" schlugen die Werber Begriffsrei-
hen vor, wie sie auch in der offizi
ellen Kampagne verwendet werden

<Belmpressionist. Be.Cubist, Be-
Dadaist, Be Expressionist. Justbe.r-
lin® heift es bei ithnen. Sei Stadt, sei
Wandel, sei Berlin®, lautet beispiels
weise cine Zeile der offiziellen Kam
pagne

Horn fithlt sich ausgebremst
Nachdem die Vorschliige eingegan
gen waren, wurden mehrere Agentu-
ren aufgefordert, aus ihren Vorschli-
gen die endgliltige Form zu entwi
ckeln. . Wenn alle ein bisschen beted
ligt werden, miissten wir auch ein
Stiickchen vom Kuchen abkriegen®,
sagte Andrea Horn

latsichlich hatten vier Bewerber
sich das Preisgeld von 70 000 Euro
geteilt, weil sie alle den Slogan Be
Berlin® vorgeschlagen hatten. Die
Agentur Embassy machte das Ren
nen mit threm Konzept, die Berliner
mit ihren persinlichen Geschichten
in den Mittelpunkt zu riicken und sie
auf Plakaten durch eine stilisierte ro
te Sprechblase sprechen zu lassen,
Der begriffliche Dreiklang wie zum
Beispiel .sei welt, sei offen, sei ber-
lin® stammt von der Agenmir We do,
lie das Gesicht der Kampagne

schlieRlich mit Embassy ausarbeite

L -

Christoph Lang von der Wint
schaftsfordergesellschaft Berlin
Partner, die . Be Berlin® im Auftrag
des Senats betreut, nennt den Vor-
wurf des Ideenklaus .abwegig”. .Be
Berlin® unterscheide sich deutlich
von den Vorschligen der beiden Kri-
tiker, Es gehe darum, Gegensitze zu
benennen. Also . sei neu, sel gierig”,
und diese dann mit s¢1 Berlin® aul-
zultsen. Der Slogan ,.Be Berlin® sei in
vielen Varianten eingerecht worden.
«50 was liegt in der Luft”, sagte Lang

latsiichlich hatten schon frither
junge Kreative sich ,Be Berlin® ¢in-
fallen lassen. Philip Eggersgliif von
der Mini-Agentur Highlifes mit Sit-
zen in Heidelberg und am Zions-
kirchplatz hatte schon im Miirz 2007,
also lange vor dem Start der Kampag
ne, die Internetseite www.hbeberlin
1 gesichernrt
fiir Neuberliner, wirbt filr eine Film-
aktion und ein Modelabel. Im Herbst
beteiligte er sich auch an der Aus-
schreibung. Aus formalen Grilnden,
<o heifdt es, sei er aber im Verfahren
aussortiert worden. Eggersgliff ver-
suchte, mit seiner Domain mit dem
Land Berlin ins Geschiift zu kommen.
Zunichst waren die Gespriche an
Geldforderungen des Jungunternch-
mers gescheitert. Nun spricht man
wiceder miteinander, denn die Orga-
nisatoren sind flir den internationa
len  Auftritt der Berlin-Werbung
schon sehr an der Internet-Adresse

Darauf gibt er Tipps

sei wandel
sei berlin

So sieht die offizielle Hauptstadt-Kampa-
gne aus FOTO: IMAGO

www.beberlinde interessiert.  JEs
geht mir nicht darum, etwas zu blo-
ckieren®, signalisiert FEggersgliif
Kompromissbereitschaft.
Senatssprecher Richard Meng ist
nicht (berrascht {iber die Debatten
im Nachklang der Kampagnenpri
sentation. Auch dass viele iihnliche
Ideen entwickeln, sei nicht unge-
wihnlich. Bei mehr als 300 Teilneh-
mern an der Ausschreibung sei das
<Risiko relativ grof, dass uns unter-
legene Agenturen einen reinwiirgen”

wollten

Markenrechte fiir alle Elemente
Kampagne schiltzen zu lassen. Ge
gen Piraterie wolle man gerichtlich
vorgehen, sagte Berlin-Partmer-Spre
cher Lang. Nachdem der Slogan eini
ge Tage vor der Priisentation durch-
gesickert war, haben einige Tritt
brettfahrer begonnen, ihn fir ihre
Produkte zu nutzen. Auch die Tem-
pelhof-Befirworter sprangen auf
den Zug auf, als sie Giber die Agentur
Publicis Consultants auf der offizi
cllen Berlin-Intermetseite zeitgleich
zur Priisentation ein Banner mit , Be
Berlin. Be Tempelhof* laufen lieRen



