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VON JaN THOMSEN

igentlich wollten sie nur .lhre

Wut und Enttuschung”™ loswer-
den, als sie vor ein paar Tagen im
Internet ihre Geschichte verdifent-
lichten. Ein Blog, ein Online-Dis-
kussionsforum, sollte Andrea Horn
und Marc Arroyo, 2wel junge freibe-
rufliche Grafikdesigner, damit ver-
sthnen, dass sie threr Ansicht nach
vom Land Berlin gepreill wurden.
Denn sie hatten sich gemeinsam im
vorigen Oktober am Wetthbewerb
des Senats fiir eine Imagekampagne
beteiligt. Im Mirz nun wurde das
Ergebnis offiziell prisentiert: .be
Berlin® lautet der zentrale Slogan,
auf GroB-Plakaten in der Stadt sind
seftdem Haupistlidier zu sehen, die
mit Spruchkombinationen wie _sel
jung, sei forsch, sei berlin - be Ber-
lin® oder .sei unikat, sei delikat, sei
berlin ~ be Berlin® thre Berliner _Er-
folgsgeschichte®, wie es im Konzept
heifit, erzithlen.

<Parallelen in den Entwiirfen*”

Ihrem Internetforum auf der Sei-
te www. justberlin.co.nr® gaben die
26-jhrige Hom und der 25-jihrige
Ammoyo den Titel: JJustberlin oder
Wie die Stadt unser Kampagnen-
konzept benutzt hat®. Tatsfchlich
ist die Ahnlichkeit ihrer Idee mit
dem Siegerentwurf, den dle eta-
blierten Agenturen Embassy und
We do entwickelten, aufl den ersten
Blick verbliiffend. Horn und Armovo
schlugen als Logo ein typografisch
dargestelltes Worisplel aus _Just
Be.” und .Be.rlin® vor und entwar-
fen Plakate mit varfablen Slogans
wie _Be Northern, BeWestern, Be,
Eastern, Be. Southern - Just Be-rlin®
oder .Be. Bear, Be.Slave, Be Passive,
BeActive - Just Berlin®, Die Grund-
idee, aus der Vielfalt der Lebensent-
wilrfe in der deutschen Hauptstadt
ein Image der Offenheit und Tole-

Alles nur geklaut?

Zwel junge Grafikdesigner entivarfen eine verbliiffend dhnliche Kampagne wie ,be Berlin®

Berliner Grafikdesigner: Andrea Horm und Marc Arroyo

| Seidéﬁpeh

Die offizielle Kampagne dos Senats

satxt den Slogan .Be Bertin - Sa

Berlin® unter anderem ein, um fur
die Ruth-Schule u werben, Diese
macht nach vielen negativen Schiag
reilen mittherwelle Furore mit einem
egenan Modelabel

Die Kampagne der Grafikdesgner
Andrea Horn und Marc Arroyo arbet

tet ebenfalls mit .Be Berlin®, wie ihr
Plskatmotiv mit Johin F. Kennedy
2eigt. Ihr Siogan _Be Bedin® ist kom
pakter ais der offizielle, well &r das
.Be" in das Wort Bariin integriert

ranz #u kreieren, tellen die jungen
Designer mit den spiiteren Siegemn,
die wesentlich mehr Erffahrung ha-
ben. Auf das Blog habe és eine .un-
glaubliche Hesonanz® gegeben, sag
Andrea Horn. Mehrere Tellnehmer
stritten sich etwa dar(iber, ob es sich
bei der Senaiskampagne um ein
Plagiat handele. andere recher-
chierten Verbindungen der Senats-
entscheider mit den Siegern. JWir
sprechen nicht von Plagiat, sondem
von Parallelen in den Entwiirfen®,
sagt Hom. Auch Rechtsanwiilte hilt-
ten sich gemeldet und davon ge-
sprochen. dass es aussichtsreich
wiire, den Senat auf Emischidigung
#u verklagen. Es gebe sogar Leute,
die filr eine solche Klage Geld gebo-
ten hitten, thr eigener Anwalt habe
aber eher abgeraten, weil er die
Durchsetzung der Anspriiche fiir
-schwierig” halte, sagt Horn

Vize-Senatssprecher Giinter Ko-
lodzief erklirte, der Senat halie die-
s¢ Vorwlirfe sachlich fiir nicht be
griindet. Es habe auch etwa mehr-
fach den Vorschlag gegeben, .be
Berlin® bezichungsweise Sei Ber-
lin® zum Hauptslogan zu machen.
Ahnliche Ideen selen bei einem
Vettbewerb mit hunderten von
Einsendungen ebenso wenig ver-
wunderlich wie Plagiatsvorwiirfe im
Nachhinein. Die Senatskanzlei und
der Lelter des Auswahlverfahrens,
der Werbeexperte Jochen Plicking,
haben die beiden jungen Grafikde-
signer jetzt aber fiir den kommen-
den Dienstag eingeladen, um ihnen
den Siegerentwurf 2u zeigen und
die Vorwtirfe des Ideenklaus zu ent-
kriften. .Wir haben angeboten. ih-
nen unsere Entscheldung noch ein
mal darzulegen®, sagt Kolodzicj.

Andrea Horn und Marc Armoyo
werden das Gesprichsangebot in
jedem Fall annehmen. _Wir schau
en mal, wie sich die Sache entwi-
ckelt”, sagt Homn.




